
消费品与零售行业 

  数字化企业建设 
中国区PLM用户大会 

2017年3月2日 

siemens.com © Siemens AG 2016 



Unrestricted © Siemens AG 2016 

美妆、个人和家庭护理 

家居和办公用品 体育用品和玩具 

食品饮料 

行业细分概述 

消费品与零售行业 具体指的是什么？  

服装、鞋类和饰品 

零售 
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聚焦包装消费产品 

•婴幼儿护理 

•洗浴用品 

•彩妆用品 

•除臭剂 

•脱毛剂 

•芳香剂 

•护发用品 

美妆和个人护理 

• 空气清新剂 

•漂白剂 

•餐具清洁剂 

•家用除虫剂 

•洗护用品 

•抛光剂 

•表面护理 

•卫浴护理 

家庭护理 

包装食品 

• 婴儿食品 

•烘焙食品 

•谷物早餐 

•乳制品 

•油脂类 

•糖果糕点 

… 

• 啤酒 

•苹果酒/梨酒 

•RTD/调酒饮料  

•烈酒  

•葡萄酒 

酒精饮料 

• 瓶装水 

•碳酸饮料 

•浓缩饮料 

•果汁 

•RTD咖啡/茶 

•运动和能量饮料 

•亚洲特色饮料 

软性饮料 
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包装食品市场竞争分析 – 分段 

十大跨国企业，市场占有率仅16% 

Euromonitor – New Insights and System Refresher 2016 

雀巢 

百事 

1st 

2nd 

3rd 

4th 

5th 

亿滋国际 

联合利华 

卡夫亨氏 

6th  

7th  

8th  

9th  

玛氏 

拉克塔利斯 

家乐氏 

通用磨坊 10th  

达能集团 
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食品饮料行业各细分市场的综合发展趋势 

? 

重视健康的消费
者，以及健康食
品和饮料的崛起 

优质产品的消费量增长，
以及立法与合规带来的挑

战 

消费者对标准CPG

产品的兴趣日渐式微 

近年来原材料价格大幅
提升 ? 

? 

庞大的包装种类
导致复杂性增加 
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美妆和个人护理行业细分市场的发展趋势 

? 

新兴市场商业机遇
的重要性不断提高 

新时代消费者所追求的，
是全新的产品与个人体验 

消费者寻求创新的高
科技产品概念，以满

足其自身需求 

引入高科技零部件和产
品概念 ? 
? 

? 
? 
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数字化建设是推进食品饮料市场变革的驱动力，也是开发全新业务模型的关键 

食品饮料行业的数字化建设 -  2017 

来源： 3) Barclays 报告， 2015年11月 

• 自然加工与深度加工食品 

（消费者越来越关注健康与营养） 

• 生鲜食品：市场规模6000亿美元，浪费率达30% 

• 机器人技术：至2025年将帮助生产效率提升25%（3） 

• 产品召回导致巨额损失 

• （每次召回约损失10’） 

• 制造效率 

食品饮料市场 

消费者需求驱动创新 

普遍个性化 

个性化 

新鲜、有机、本地  

社会和人口构造 

电子商务 

全新的食品加工技术 

技术驱动创新 

 “Freshurety”-加工和包装过程中的传感器 

机器人技术 

在线质量控制和可追溯性 

• 无麸质产品  自2014年以来每年增长20% 

• 适销于广阔市场的产品日益减少，大型企业不断扩大小
品牌的产品组合数量 

• 2014年，主要包装食品公司损失了价值40亿美元的市场
份额 

• 一人餐桌：30亿新客户 

• 从手推车到点击的电子革命 
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数字化技术 改变 一切 

Restricted © Siemens AG 2016 
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要确保在消费品行业维持竞争优势 

需要大幅改进所有流程 

加快产品上市
速度 

• 个性化：种类多，批量小 

• 季节性需求  

提高灵活性 

• 能源和资源效率是确保竞
争的关键 

提高效率 提高质量 

• 闭环质量过程 

• 可追溯性和集成谱系 

• 创新周期更短 

• 产品更复杂 

• 产品组合更广泛 

集成产品和生产 灵活的生产 全过程透明化 优化生产资源 

安全 
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数字化企业软件套件 – 

西门子满足客户需求的解决方案 

DF FA AS F&B 食品饮料行业的数字化建设 -  2017 Page 10 
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数字化企业软件套件 – 

西门子满足客户需求的解决方案 

全集成自动化 

MindSphere 

产品生命周期管理 

生产运营管理 

Teamcenter 

DF FA AS F&B 食品饮料行业的数字化建设 -  2017 Page 11 
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为价值链上创造一个强大的数字化孪生 

实现整个价值链的集成和数字化 

是未来保持竞争优势的关键所在 
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食品饮料行业的数字化建设和数字化双胞胎：  

产品研发和设计 

协同平台 

产品生命周期
管理 

配方设计 实验室信息 
管理 

包装设计 
和仿真 

外观开发 质量与 
合规管理 

生产工程 生产执行 服务 3 4 5 产品设计 生产计划 
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NX Packaging Overview Movie.mp4
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食品饮料行业的数字化建设和数字化双胞胎：  

生产计划和工程  

协同平台 

生产工程 生产执行 服务 3 4 5 产品设计 生产计划 
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集成自动化门户 自动化工程 制造仿真与验证 协同产线设计 制造流程规划 
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食品饮料行业的数字化建设和数字化双胞胎： 

生产执行和服务 

协同平台 

状态智能监测 大数据分析 能源分析 计划与调度 报告与分析 生产执行管理 

生产工程 生产执行 服务 3 4 5 产品设计 生产计划 
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西门子食品饮料行业展览 

2017年汉诺威工业博览会 
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让我们与您一起携手 

数字化企业 
共建，共享，多赢 
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Suzanne Miranda Kopcha 
消费品与零售业务，副总裁 

Siemens PLM Industry 

 
邮箱： 

Suzanne.kopcha@siemens.com 

 

 

成就创新,引领卓越 Realize innovation. 

mailto:Suzanne.kopcha@siemens.com

